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Auditorijos demografija

Demografiniai duomenys — tai statistiné informacija apie
gyventojy ypatybes, tokias kaip amzius, lytis, pajamy lygis,
iSsilavinimas ir geografiné vietové. Siy veiksniy nustatymas yra itin
svarbus auditorijos segmentavimui ir tinkamiausiy strategijy
parinkimui jg pasiekti. Reklamuotojai naudoja demografinius
duomenis tam, kad pritaikyty zinutes, optimizuoty kampanijy
taikymag ir kurty skirtingoms auditorijos grupéms aktualy turin;.




Pagrindiniai demografiniai veiksniai

Amzius: skirtingo amziaus Zzmonés reaguoja j skirtingus turinio
formatus ir pranesSimus. Jaunesné auditorija mieliau renkasi vaizdin;
turinj, pvz., vaizdo jrasus, o vyresnio amziaus zmonés gali geriau
reaguoti j tekstinj turin;.

Lytis: supratimas apie lyCiy skirtumus, susijusius su produkty
pasirinkimu, gali padéti efektyviau nukreipti pranesimus.

Pajamuy lygis: Zinant pajamy lygj, prekés Zenklai gali lengviau
nustatyti, kokio tipo produktus ar paslaugas jie turéty reklamuoti,
kokig kainy strategijg pritaikyti.

Vieta: geografiniai duomenys padeda prekiy zenklams suprasti
regioninius pageidavimus, kalbos skirtumus ir kulttrinius niuansus,
kurie turi jtakos vartotojy elgsenai.




Pavyzdys

,Netflix“ reklamg pritaiko pagal auditorijos demografinius rodiklius.
Jaunesnei auditorijai ,Netflix“ pabrézia animaciniy serialy ir jaunimui
skirto turinio pasirinkimg, o vyresniems zitirovams - dokumentiniy filmy
ir dramy. Toks demografinis nukreipimas leidzia ,Netflix“ veiksmingai
kurti reklamas, kurios sulaukia atgarsio skirtingose amziaus grupése.




Auditorijos elgsena

Auditorijos elgsena - tai naudotojy sgveikos su turiniu modeliai ir
jprociai, pavyzdziui, narSymo jprociai, veikla socialinéje ziniasklaidoje ir
pirkimo elgsena. Suprasdami Sig elgseng, prekiy zenklai gali numatyti,
kaip vartotojai reaguos j reklama ir turinj. Elgsenos duomenys renkami
naudojant tokias sekimo priemones kaip slapukai, socialinés
ziniasklaidos analizé ir svetainiy sekimo sistemos.




Pagrindiniai elgsenos veiksniai

Socialinés ziniasklaidos veikla: zinant, kokiomis platformomis
naudojasi jusy auditorija (pvz., ,Facebook”, ,Instagram®, ,TikTok"),
prekiy zenklams lengviau kurti konkreciai platformai pritaikytg turinj.
Socialinés Ziniasklaidos elgsena apima jsitraukimg (patinka,
komentarai, bendrinimai) ir sgveikos modelius.

Pirkimo elgsena: supratimas apie ankstesnius pirkimus ir pirkimo
modelius padeda prekiy zenklams numatyti blsimag elgseng ir sitlyti
personalizuotg turinj (pvz., produkty rekomendacijas).

Turinio vartojimas: tai apima turinio (vaizdo jrasy, straipsniy,
podkasty) tipus ir jrenginius, kuriais naudodamiesi vartotojai juos
pasiekia.




Pavyzdys

»2Amazon“ naudoja auditorijos elgsenos duomenis, kad suasmeninty
prekiy rekomendacijas. Analizuodama pirkimy istorijg, narSymo veiklg ir
vartotojy pageidavimus, ,Amazon” pateikia itin tikslingas reklamas ir
rekomendacijas, taip padidindama konversijos tikimybe.




Elgesio zemélapio
pavyzdys

Twitter (315)

Videos (415)




Kampanijy pritaikymas

Kampanijy pritaikymas reiskia reklaminio turinio, zinuciy ir vizualiniy
elementy pritaikyma pagal skirtingy auditorijos segmenty poreikius ir
pageidavimus. Naudodami surinktus demografinius ir elgsenos
duomenis, prekés Zenklai gali koreguoti savo strategijas taip, kad jos
atliepty jvairiy grupiy lkescius. Kampanijy pritaikymas padeda
uztikrinti, kad tinkama zinuté pasiekty tinkamag auditorijg tinkamu laiku,
o tai padidina jsitraukimo ir konversijos tikimybe.




Kampanijy pritaikymas

»2Spotify” naudoja specialiai pritaikytas
kampanijas, kad reklamuoty asmeninius
grojarascius, pvz., ,Discover Weekly"“.
Analizuodama klausymosi jprocius, ,Spotify”
siuncia naudotojams asmenines rekomendacijas
ir skelbimus, taip didindama jsitraukimag ir
skatindama naudotojus tyrinéti daugiau
platformos turinio.

,
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Personos kurimas. Kaip jas sukurti.

Moksliniai tyrimai: naudokite klienty apklausas, svetainiy analize,
socialinés ziniasklaidos jzvalgas ir demografinius duomenis, kad
surinktumeéte informacijg apie savo auditorija.

Segmentavimas: nustatykite atskiras grupes pagal demografinius
duomenis, elgseng ir pageidavimus.

Sukurkite asmenybiy profilius: segmentui sukurkite asmens profilj,
kuriame bty nurodytas vardas, demografiniai duomenys (amzius,
vieta, pareigos), tikslai, iSSukiai ir pageidaujamos jsitraukimo
platformos.




Personos kurimas

,2Hulu" naudoja personazy kurimg, kad orientuotysi j skirtingy tipy
ziurovus. ,Hulu® personazai gali buti ,BingeWatcher®, kurie vienu
prisédimu zidri istisus laidy sezonus, ir ,Casual Viewer”, kurie zitri
retkarcCiais ir renkasi trumpesn; turinj. ,Hulu®, atsizvelgdama j Sias
asmenybes, pritaiko savo reklamas ir turinio rekomendacijas, kad
padidinty naudotojy pasitenkinima ir jy iSlaikyma.




Personos kurimas

Pavyzdys: personos kurimo pristatymas
i$ studenty projekto, skirto ,Fusion”
sumustiniy parduotuvei.

KHON BANH Mi

PERSONA

llliana
Age: 20
Job : student

Location o Nicosia
southside

Character traits
curious, love eating

Interests : to travel,
discover new places, to
read

Victor

Age:24

Job : cooker

Location Nicosia
northside

Character traits
creative, passionate
Interests : to cook, asian
culture, sport

Needs : change of
scenery, move places,
evolve

Frustrations : young and
does not have the
opportunity to go where
she wants in the world

Needs : wants to improve
his cook, learn more
about the cook around
the world

Frustrations : cannot find
good traditional
vietnamese street food
around his home




2 skyrius: sekmingy skaitmeninés reklamos kampanijy
pavyzdziai
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Seékmingos skaitmeninés reklamos kampanijos

Sékmingy skaitmeninés reklamos kampanijy atvejy tyrimai suteikia
vertingos informacijos apie tai, kaip prekiy zenklai veiksmingai
jtraukia auditorijg, skatina konversijas ir pasiekia ilgalaikius verslo
tikslus. Siame skyriuje iSanalizuosime tris pagrindinius pavyzdzius,
iSnagrinésime strategijas, priemones ir rodiklius, kurie buvo
naudojami kiekviename is jy, kad suprastume, kaip jie buvo sékmingi.
Be to, pateiksime gilesnj supratimg apie bendrus elementus, kurie
lemia kampanijos sékme, ir kaip Sias pamokas pritaikyti savo
kampanijoms.




1 atvejo analizé: ,Nike” ,Dream Crazy”

2018 m. pradétoje ,Nike” kampanijoje ,Dream Crazy“ dalyvavo buves
NFL Zaidéjas Colin Kaepernick. Kampanijoje daugiausia démesio
skirta jgalinimui, lygybei ir pasisakymui uz socialinj teisinguma, taip
pozicionuojant ,Nike" kaip prekés zenklg, kuris prisijungia prie
kultdriniy judéjimy. Emocingas pasakojimas jkvépé auditorijg svajoti
placiai ir perzengti ribas, rezonuodamas su pagrindine ,Nike“ Zinute
apie sportinius pasiekimus.




,Nike" ,Dream Crazy”“: pagrindinés savybeés

Emocinis pasakojimas: ,Nike" haudojo emocijy kuping turinj,
pasinaudodama Kaepernick'o istorija, kad uzmegzty gilesn;j rysj su
vartotojais. Reklama skatino zmones ,beprotiskai svajoti”, o tai
atitiko ,Nike" sukj ,Tiesiog tai padaryk”.

Priezasties rinkodara: ,Nike", prisijungdama prie socialinio
teisingumo judéjimy, atsizvelgé j vartotojy vertybes ir didéjant;
norg, kad prekiy zenklai uzimty pozicijg visuomenés klausimais.

Daugiakanalis platinimas: kampanija buvo vykdoma per socialine
Ziniasklaidg, televizijg ir interneto platformas, taip uztikrinant \ »\%ﬂ\

=

maksimaly matomuma. ol
Be the heraFou didit have.
Nuorodos j papildomus tekstus ir vaizdine medziaga
https://youtu.be/ekZRoSCINLA?si=dzGZIRWItxBbu_7e
https://youtu.be/A1hDscZfE2w?si=cFgpc7ieBhbp1WxF



https://youtu.be/ekZRoSCINLA?si=dzGZlRWItxBbu_7e
https://youtu.be/A1hDscZfE2w?si=cFgpc7ieBhbp1WxF

& Just do it.




2 atvejo analizé: ,Airbnb“ kampanija ,Mes esame cia“

»#Airbnb“ pradéjo kampanijg ,Mes esame cCia“, kad atkreipty démesj j
unikalig Seimininky sitiloma kelioniy patirtj. Kampanijoje buvo
rodomos tikros ,Airbnb“ Seimininky ir sveciy istorijos, pabréziant
bendruomeniskumo jausma ir autentiska kelioniy patirtj, kuria
»#Airbnb“ skiriasi nuo tradiciniy svetingumo paslaugy teikéjy. Joje taip
pat naudotas vartotojy kuriamas turinys (UGC), siekiant padidinti
autentiskuma ir sustiprinti potencialiy klienty pasitikéjima.




»#Airbnb” kampanija ,Mes esame ¢ia“: pagrindinés savybés

- Vartotojo kuriamas turinys (UGC): ,Airbnb“ panaudojo UGC,
skatindama Seimininkus ir svecCius dalytis savo asmeninémis
istorijomis ir patirtimi. Taip buvo sukurta tikro, autentisko turinio
biblioteka, kuri sulauké atgarsio tarp naujy ir grjztanciy klienty.

Istorijy pasakojimas: kampanijos metu daugiausia démesio buvo
skiriama tikry Zzmoniy patirciai, o ne scenarijaus reklamai, kuriant
pasakojima apie rysj, bendruomene ir ,Airbnb” vieSnagiy
unikaluma.

Partnerysté su jtakg daranciais asmenimis: ,Airbnb”
bendradarbiavo su jtakingais asmenimis, kad padidinty
kampanijos pasiekiamuma ir paskatinty savo sekéjus tyrinéti
platforma.




3 atvejo analizé: ,0ld Spice” kampanija ,The Man Your Man
Could Smell Like"

,0ld Spice” iS esmés pakeité savo prekés zenklo jvaizdj per virusine
kampanijg ,The Man Your Man Could Smell Like“. Reklamoje aktorius
Isaiah Mustafa SmaikscCiai ir su humoru kreipiasi tiesiai j kamerg,
kalbédamas tiek vyrams, tiek moterims. Si kampanija atnaujino
prekés zenklo patrauklumag jaunesnei auditorijai ir sékmingai
pasitelké humorg bei kurybiskg pasakojimg, kad iSsiskirty is

tradicinés reklamos triukSmo.




,0ld Spice” kampanija , The Man Your Man
Could Smell Like": pagrindinés savybés

- Humoras ir kirybiskumas: kampanijoje buvo naudojamas humoras,
kad zitrovai susidomeéty keistu, jsimintinu turiniu, kuris iSsiskyré
perpildytoje rinkoje. Perdétas reklamy pobudis patrauké démes;j ir
suteiké ,0ld Spice” aktualumo jaunesnei demografinei grupei.

Interaktyvus jsitraukimas: po pirmosios reklamos transliacijos ,0ld
Spice” socialinéje ziniasklaidoje paskelbé keletg asmeniniy vaizdo
jrasy su atsakymais j gerbéjy klausimus, taip dar labiau padidindama
jsitraukimg ir sukurdama virusine kilpa.

Daugiakanalis pozitris: kampanija buvo vykdoma per televizija,
,YouTube", socialine Ziniasklaidg ir internetines platformas, taip
maksimaliai padidinant pasiekiamumg ir sustiprinant prekés zenklo
zinute jvairiuose taskuose.




,0ld Spice” kampanija - tai
meistriSkas humoro panaudojimo
budas, siekiant sukurti prekés zenklo
svarbg ir jsitraukimg. Kurdama
juokinga, linksmga ir dalijama turinj,

,0ld Spice” sugebéjo atjauninti savo
prekés zenklg ir pritraukti jaunesne
auditorija.

Nuorodos j papildomus tekstus ir vaizdine
medziaga

https://youtu.be/owGykVbfgUE?si=XB73F8JPt9Qr
9U1h

https://youtu.be/uL TlowBFOKE?si=0-
kmWT2J2HIPa87U

https://youtu.be/GSThEWb7Wzg?si=NKBpPH60W
2w0Z-ih

G PLACES ON EARTH.
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https://youtu.be/owGykVbfgUE?si=XB73F8JPt9Qr9U1h
https://youtu.be/owGykVbfgUE?si=XB73F8JPt9Qr9U1h
https://youtu.be/uLTIowBF0kE?si=O-kmWT2J2HIPa87U
https://youtu.be/uLTIowBF0kE?si=O-kmWT2J2HIPa87U
https://youtu.be/GSThEWb7Wzg?si=NKBpPH6OW2wOZ-ih
https://youtu.be/GSThEWb7Wzg?si=NKBpPH6OW2wOZ-ih

Bendri kampanijy sekmes elementai

Istorijy pasakojimas: visos sékmingos kampanijos pasakoja
jtikinama istorijg, kuri rezonuoja su auditorija, nesvarbu, ar tai buty
emocinis, autentiskas, ar humoristinis pasakojimas.

Auditorijos jtraukimas: auditorijos jtraukimas pasitelkiant UGC,
asmeninj turinj ar interaktyvias funkcijas yra ne tik strategija, bet ir
jos vertés pripazinimas bei neatsiejama kampanijos sékmés dalis.

Daugiakanalés strategijos: naudojant keliy platformy (socialinés
Ziniasklaidos, televizijos, skaitmeninés reklamos) derinj
uztikrinama, kad kampanijos pasieks platesne auditorijg ir
sustiprins zinute keliuose salycio taskuose.




3 skyrius: metrikos ir pagrindiniai veiklos rodikliai

Norint jvertinti skaitmeninés reklamos kampanijy sékme, labai svarbu suprasti ir
analizuoti metrikas ir pagrindinius veiklos rodiklius (key performance indicators
- KPI). Stebédami tokius rodiklius kaip parodymai, paspaudimy daznis (click-
through rate - CTR), konversijy daznis, reklamos islaidy graza (return on ad
spend - ROAS) ir jsitraukimo lygis, reklamuotojai gali nustatyti, kas veikia ir kg
reikia tobulinti. Siame skyriuje iSsamiai iSnagrinésime Siuos rodiklius,
pateiksime teorinés informacijos, duomeny, realiy pavyzdziy ir patarimuy, kaip
efektyviai naudoti kiekvieng KPI.
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Jspudziai: Jusy turinio rodymo karty skaicius

Jspudziai reiskia, Kiek karty jasy turinys, pvz., skelbimas,
rodomas ekrane. Sis rodiklis paprastai naudojamas
skaitmeninéje reklamoje kampanijos pasiekiamumui jvertinti ir
parodo, kiek karty skelbimas buvo pateiktas naudotojams.
Jspudziai yra labai svarbus norint suprasti galimg skelbimo

matomumag, taciau jie nebutinai reiskia, kad naudotojai
jsitrauké j turin;.




Jspudziai: pagrindinés savybes

Apibrézimas: jspudziai - tai bendras skelbimo rodymo
tinklalapyje ar socialinés Ziniasklaidos kanale karty
skaicius.

Jspudziy stebéjimas: ,Google Ads” ir ,Facebook Ads”
platformos automatiskai stebi parodymus, todél
rinkodaros specialistai gali stebéti savo kampanijy
pasiekiamuma.

Apribojimai: nors parodymai yra naudingi vertinant poveikj,
jie neparodo, ar naudotojai sgveikavo su skelbimu ir ar jis
buvo vertingas.




Jspudziai - pavyzdys

»Coca-Cola” reklaminis skydelis jvairiose svetainése buvo
rodomas 1 min. karty. Sie 1 min. parodymy nurodo reklamos
pasiekiamumag, taciau tai néra naudotojy jsitraukimo ar
sgveikos su reklama rodiklis.




Paspaudimy daznis (Click-Through Rate - CTR): vartotojuy,
kurie paspaudzia ant jusy skelbimo, procentine dalis

CTR parodo, kiek procenty naudotojy paspaudzia ant jlsy
skelbimo jj pamate. Jis apskaiciuojamas dalijant paspaudimy

esminis rodiklis, padedantis suprasti, kaip efektyviai skelbimo
raginimas imtis veiksmuy ir turinys skatina naudotojus zengti
kitg zingsn;.




Paspaudimy daznis (Click-Through Rate — CTR):
pagrindinés savybeés

- Apibrézimas: CTR = (paspaudimai + jspudziai) x 100.

- ReikSmeé: auksStas CTR rodiklis rodo, kad skelbimas sukelia
rezonansg tikslinéje auditorijoje ir skatina jg jsitraukti.

CTR standartas: CTR skiriasi priklausomai nuo pramonés
Sakos ir platformos. Pavyzdziui, paieskos skelbimy CTR
paprastai buna didesnis nei rodomy skelbimy.




Paspaudimy daznis (Click-Through Rate — CTR): pavyzdys

»2Spotify” reklama, skatinanti jsigyti ,Premium” prenumeratg, sulauké
50 000 perziury (impresijy) ir 2 500 paspaudimy. Paspaudimy
rodiklis (CTR) apskaiciuojamas taip:(2 500 + 50 000) x 100 = 5%Tai
reiskia, kad 5 % vartotojy, kurie maté reklamg, paspaudé jg norédami
suzinoti daugiau arba prenumeruoti.




Konversijos rodiklis: vartotojy, kurie atlieka norima
veiksmg, procentineé dalis

Konversijos rodiklis rodo naudotojy, kurie, spusteléje
skelbimg, atlieka tam tikrg norimg veiksmg, procentine dal;.
Sis veiksmas gali buti naujienlaiskio prenumerata, pirkimas,
programélés atsisiuntimas arba kontaktinés formos
uzpildymas. Konversijos rodiklis yra tiesioginis rodiklis,
rodantis, kaip veiksmingai skelbimas skatina prasmingg
naudotojy elges;j.




Konversijos rodiklis: pagrindines savybes

Apibrézimas: konversijos rodiklis = (konversijos + paspaudimai) x 100.

Reiksmé: didelis konversijos rodiklis rodo, kad vartotojai mano, jog

pasitlymas ar produktas yra pakankamai vertingas, kad atlikty norima
veiksma.

Optimizavimas: prekés zenklai turéty nuolat optimizuoti nukreipimo
puslapius, naudotojy patirtj ir CTA dizaing, kad pagerinty konversijy
rodiklj.




Reklamos islaidy gragza (ROAS): pajamos, gautos uz
kiekvieng reklamai isleistg doler;

ROAS (Return on Ad Spend) yra labai svarbus rodiklis skaitmeninés
reklamos kampanijy finansiniam efektyvumui jvertinti. Pagal jg
apskaiCiuojama, kiek pajamy gaunama uz kiekvieng reklamai isleistg
dolerj. ROAS padeda rinkodaros specialistams jvertinti kampanijy
pelninguma ir koreguoti reklamos iSlaidas, kad gauty kuo didesne graza.




Reklamos islaidy gragza (ROAS): pagrindinés savybés

- Apibrézimas: ROAS = (pajamos i$ reklamos + reklamos sgnaudos).

- Svarba: didelé ROAS reiskia, kad kampanija yra pelninga, o maza ROAS
rodo, kad gali reikéti optimizuoti reklamos islaidas.

ROAS standartas: ROAS standartai skiriasi priklausomai nuo pramonés
Sakos, taCiau jprastas tikslas el. prekybos prekés Zenklams yra
santykis 4:1. Tai reiskia, kad uz kiekvieng 1 € iSleistg reklamai turéty
bdti sugeneruojama 4 € pajamuy.




Reklamos islaidy graza (ROAS) - pavyzdys

Elektroninés prekybos prekés zenklas ,Facebook” reklamai isleidzia 5 000
eury ir gauna 20 000 eury pajamy. ROAS apskaiCiuojamas taip: (20 000 €
+ 5000 €) = 4:1. Tai reiskia, kad uz kiekvieng reklamai iSleistg 1 € prekés
Zzenklas uzdirbo 4 €, o tai reiskia, kad kampanija buvo labai pelninga.




Jsitraukimo lygis: matuoja patiktukus, komentarus,
bendrinimus ir kitas sgveikos formas

Jsitraukimo lygis rodo naudotojy sgveikos su turiniu lygj. Jis apima tokius
rodiklius kaip ,patinka“, komentarai, bendrinimai, dalijimasis, retweetai ir
paspaudimai ant socialinés Ziniasklaidos pranesimy ar skelbimy.
Jsitraukimo rodiklis leidzia suprasti, kaip gerai jusy turinys atsiliepia jusy
auditorijai ir kaip aktyviai ji dalyvauja pokalbyje apie jusy prekés Zenkla.




Jsitraukimo lygis: pagrindinés savybes

- Apibrézimas: jtraukimo rodiklis = (bendras jsitraukimy skaiCius +
bendras parodymuy skaicius) x 100.

Svarbumas: didelis jsitraukimo rodiklis rodo, kad naudotojams turinys
atrodo patrauklus ir jie yra motyvuoti su juo sgveikauti. Tai stiprus
prekés zenklo Zzinomumo ir bendruomenés karimo pastangy rodiklis.

- |sitraukimo tipai: jsitraukimas gali skirtis priklausomai nuo platformos
ir turinio tipo, pavyzdziui, ,Instagram” - ,patinka”“, ,Twitter” - ,retweetai”
,Facebook” - komentarai.




Jsitraukimo lygis: pavyzdys

,<Starbucks” paskelbia naujo produkto pristatymg ,Instagram” platformoje,
sulaukdamas 100 000 ,patinka®, 5 000 komentary ir 2 000 pasidalijimy is
1 milijono perzitry (impresijy). Jsitraukimo rodiklis apskaiciuojamas taip:
((100 000 + 5000 + 2 000) = 1 000 000) x 100 = 10,7%. Toks aukstas
jsitraukimo rodiklis rodo stipry vartotojy susidoméjima produktu.




4 skyrius: Skaitmeninés reklamos kampanijy tvarumas

Pasauliui vis geriau suvokiant kiekvienos pramonés Sakos poveikj aplinkai,
skaitmeniné reklama taip pat turi taikyti tvarig praktikg, kad sumazinty anglies
pédsaka. Siame skyriuje nagrinéjama, kaip internetiné reklama prisideda prie
energijos suvartojimo, kokias strategijas prekiy zenklai gali jgyvendinti siekdami
skatinti tvaruma ir kokiomis priemonémis galima iSmatuoti ir jvertinti reklamos
kampanijy poveikj aplinkai. Tikslas - Sviesti dalyvius, kaip kurti veiksmingas
skaitmenines kampanijas, kartu mazinant zalg aplinkai.
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Skaitmeniniy skelbimy anglies dioksido pédsakas

Skaitmeniné reklama, nors ir atrodo neapciuopiama, daro didelj poveikj
aplinkai. Kiekviena internetiné reklama, talpinama duomeny centruose,
perduodama internetu ir galiausiai rodoma naudotojy jrenginiuose,
prisideda prie energijos suvartojimo. Duomeny centrams eksploatuoti
reikia daug energijos, daznai naudojami neatsinaujinantys energijos
Saltiniai. Be to, pateikiant daugialypés terpés skelbimus (pvz., vaizdo
jrasus) dar labiau padidéja anglies dioksido pédsakas, nes Siems failams
apdoroti ir pristatyti reikia daug energijos.




Skaitmeniniy skelbimy anglies dioksido
pédsakas: pagrindinés savybeés

Energijos suvartojimas: kiekvieng kartg, kai skelbimas rodomas
internete, turinio saugojimui, perdavimui ir rodymui naudojama
energija. Si energija daznai gaunama i$ duomeny centry, kuriuose
naudojamas iskastinis kuras.

Daugialypés terpés ir vaizdo skelbimai: daugialypés terpés skelbimai,

ypac vaizdo skelbimai, suvartoja daugiausiai energijos, nes jiems reikia
daug duomenuy. Itin daug istekliy reikalauja aukstos kokybés vaizdo
transliavimas.

Duomeny centry poveikis: apskaicCiuota, kad duomeny centrai, kuriuose
talpinami skelbimai, sunaudoja 1-1,5 proc. pasaulio elektros energijos.
Dziugu, kad kai kurie duomeny centrai pereina prie atsinaujinanciosios
energijos - Sig tendencijg reikia palaikyti, kad buty sumazintas
skaitmeninés reklamos poveikis aplinkai.




Skaitmeniniy skelbimy anglies dioksido pédsakas: pavyzdys

,Google" yra tvarios skaitmeninés reklamos lyderé. Ji jsipareigojo savo
duomeny centrus naudoti 100 proc. atsinaujinancios energijos. Be to,
,Google Ads” siulo funkcijas, leidziancias reklamuotojams rinktis energijg
taupancius formatus (pvz., lengvus skelbimus).




Tvari skaitmeninés reklamos praktika

Prekés zenklai gali taikyti jvairias strategijas, siekdami padaryti savo
skaitmeninés reklamos kampanijas tvaresnes. Optimizuodami medijos
faily dydzius, naudodami efektyvius serverius bei skatindami aplinkai
draugiskus produktus ir elgseng, jie gali sumazinti savo poveikj aplinkai,
kartu pasiekdami kampanijos tikslus. Sios strategijos apima ne tik
energijos vartojimo mazinimag, bet ir reklaminiy turiniy ktrimag, kuris
atspindi tvarumo vertybes ir skatina ekologiska vartotojy elges;j.




Tvari skaitmeninés reklamos praktika: pagrindinés savybeés

- Faily dydzio mazinimas: vaizdy glaudinimas, vaizdo jrasy formaty optimizavimas
ir nereikalingy elementy pasalinimas reklaminése medziagose zenkliai sumazina
energijos kiekj, reikalingg turiniui perduoti. Lengvesnés reklamos greiciau
uzsikrauna, sumazina duomeny perdavimg ir sunaudoja maziau energijos.

Efektyviy serveriy naudojimas: prekés zenklai turéty bendradarbiauti su
reklamos tinklais ir talpinimo paslaugy teikéjais, kurie naudoja energijg
taupancius serverius arba yra jsipareigoje naudoti atsinaujinancius energijos
Saltinius. Tokios jmonés kaip ,Google", ,Amazon Web Services (AWS)“ ir
,Microsoft Azure” yra geras pavyzdys — jos siekia zalesniy duomeny centry
veiklos.

Ekologisky produkty skatinimas: skaitmeniné reklama gali skatinti tvary
vartojimag, reklamuodama aplinkai draugiskus produktus, tokius kaip
daugkartinio naudojimo daiktai, energijg taupantys prietaisai ar produktai be
atlieky. Kampanijy derinimas su tvarumo tikslais ne tik prisideda prie
aplinkosaugos, bet ir geriau atliepia sgmoningy vartotojy vertybes.




Tvari skaitmeninés reklamos praktika: pavyzdys

,Patagonia” yra zinoma dél j tvarumg orientuoty skaitmeniniy
reklamos kampanijy. Ji skatina tokias kampanijas kaip
,Nepirk Sios striukés”, kad paskatinty vartotojus atsizvelgti j
savo pirkiniy poveikj aplinkai. Visose ,Patagonia“ reklamose
pabréziamas tvarumas, skatinant ekologiskus gaminius ir
jmonés atsakomybe.




Skaitmenines reklamos tvarumo vertinimas

Norédami uztikrinti, kad skaitmeninés reklamos kampanijos
baty kuo tvaresnés, prekiy zenklai turi jvertinti savo
kampanijy poveikj aplinkai naudodami jvairias priemones ir
metodikas. Sie vertinimai padeda jmonéms nustatyti
tobulintinas sritis ir jgyvendinti pokycCius, mazinancius anglies
dioksido pédsakg. Tvarumo vertinimo jrankiais stebimas
energijos suvartojimas, anglies dioksido iSmetimas ir
bendras poveikis aplinkai, todél prekiy zenklai gali jvertinti ir
optimizuoti savo kampanijy ekologiSkuma.




Pagrindiniai jrankiai ir metodai

Anglies dioksido skaicCiuoklés: jrankiai, tokie kaip ,AdGreenCarbon
Calculator®, leidzia prekiy zenklams apskaiCiuoti savo skaitmeninés
reklamos kampanijy anglies pédsaka. Siose skaiCiuoklése atsizvelgiama j
reklamai rodyti reikalingg energijg, parodymuy skaiciy ir naudojamy formaty
tipus (pvz., vaizdo jrasai ir paveiksléliai).

Gyvavimo ciklo analizé: prekés zenklai gali atlikti savo kampanijy gyvavimo
ciklo analize (Lifecycle analysis - LCA), kad jvertinty poveikj aplinkai nuo
sukurimo iki platinimo. Tai apima energijos sunaudojimg turinio gamybai,
reklamos pristatymui ir naudotojy jtraukimui (pvz., srautinés vaizdo
reklamos).

Stebésenos priemonés: tokios platformos kaip ,Google Ads” ir ,Facebook
Ads” teikia energijos vartojimo efektyvumo jzvalgas, todél reklamuotojai gali
stebéti savo kampanijy poveikj aplinkai ir prireikus atlikti pakeitimus.




Pavyzdys

IKEA naudojo anglies dvideginio kiekio stebéjimo priemones, kad jvertinty savo
kampanijg , Tvarus gyvenimas®, kuria buvo siekiama skatinti ekologiSkus namy
apyvokos produktus. Analizuodama kampanijos poveikj aplinkai, IKEA galéjo
priimti pagrjstus sprendimus, kokius reklamos formatus naudoti ir kaip
sumazinti duomeny perdavimo reikalavimus. Taip buvo sukurta tvaresné
kampanija, atitinkanti bendrovés vertybes.




5 skyrius: kampanijos sekmés stebéjimo ir vertinimo
priemones

Skaitmeninés reklamos kampanijy sékmés stebéjimas ir vertinimas yra labai
svarbus norint suprasti kas veikia, ir nustatyti tobulintinas sritis. Keletas jrankiy
suteikia vertingy jzvalgy apie kampanijos rezultatus, jskaitant svetainés
lankomumg, naudotojy elgseng, reklamos jsitraukimg ir konversijy rodiklius.
Siame skyriuje nagrinéjamos keturios pagrindinés priemonés - ,Google
Analytics®, ,Facebook Ads Manager”, ,HubSpot" ir ,SEMrush” - kiekviena is jy
turi unikaliy funkcijy, padedanciy rinkodaros specialistams stebéti, vertinti ir
optimizuoti kampanijas.
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,Google Analytics": jzvalgos apie svetainés
lankomuma ir naudotojy elgseng

,Google Analytics” yra viena is plaCiausiai naudojamy svetainiy
lankomumo ir naudotojy elgsenos stebéjimo priemoniy. Joje
pateikiamos iSsamios ataskaitos apie tai, kaip lankytojai
sgveikauja su svetaine, jskaitant informacijg apie tai, is kur jie
atvyksta (srauto Saltinius), kokius puslapius aplanko, kiek laiko
pasilieka ir kokius veiksmus atlieka (pvz., paspaudzia nuorodas,
Ziuri vaizdo jrasus arba perka). Naudodamiesi ,Google Analytics”

prekiy zenklai gali jvertinti kampanijos veiksminguma,
parodydami, kaip skirtingi srauto Saltiniai prisideda prie konversijy
ir kaip naudotojai juda per svetaine.




,Google Analytics": pagrindinés savybeés

Srauto Saltiniai: ,Google Analytics” parodo, i$ kur ateina
svetainés lankytojai - iS naturalios paiesSkos, mokamy skelbimy,
socialinés ziniasklaidos ar tiesioginio srauto.

Elgesio srautas: Sis jrankis parodo naudotojo kelione per
svetaine, parodo, kurie puslapiai yra populiariausi ir kur
naudotojai linke pasitraukti.

Konversijy stebéjimas: jis leidzia jmonéms nustatyti ir stebéti
konversijos tikslus, pavyzdziui, formos pateikimg, produkto
pirkima ar registracijg, kad buty galima jvertinti kampanijy
veiksminguma.




,Google Analytics": pavyzdys

Elektroninés prekybos svetainég, kurioje vykdoma ,,Google Ads“ kampanija,
naudojo ,Google Analytics” savo veiklos rezultatams stebéti. ISnagrinéje srauto
Saltiniy ataskaitg, jie nustaté, kad daugiausia konversijy buvo gauta is
nattralios paieskos, o ne iS mokamy skelbimy. Dél to jmoné pakoregavo savo
reklamos strategijg, daugiau démesio skirdama naturaliam SEO gerinimui ir
kartu optimizuodama reklamos iSlaidas.




,2Facebook Ads Manager” : jsitraukimo, CTR ir

konversijy rodikliy stebéjimas

,<Facebook Ads Manager” - tai iSsamus jrankis, leidziantis reklamuotojams
kurti, stebéti ir optimizuoti reklamos kampanijas ,Facebook” ir ,Instagram”
tinkluose. Ji realiuoju laiku pateikia jzvalgas apie pagrindinius veiklos
rodiklius, tokius kaip jsitraukimas (patinka, komentarai ir bendrinimai),
paspaudimy daznis (CTR) ir konversijos rodikliai. Programa ,Facebook Ads
Manager” ypac vertinga stebint, kaip gerai veikia skelbimai ir kaip jie
atsiliepia tikslinei auditorijai. Jame taip pat sitlomos iSpléstinés tikslinés

parinktys, leidzianCios patikslinti auditorijos segmentus.




.Facebook Ads Manager”: pagrindinés savybés

- Skelbimy nasumo rodikliai: ,Facebook Ads Manager” stebi
daugybe KPI, jskaitant parodymus, CTR, kaing uz paspaudimg
(CPC) ir konversijy rodiklius.

Auditorijos jzvalgos: skelbimy teikéjai gali analizuoti, kaip
skirtingi auditorijos segmentai reaguoja j skelbimus, ir koreguoti
tiksline reklamg pagal amziy, lytj, vietg ir pomeégius.

A/B testavimas: ,Facebook Ads Manager” leidzia atlikti skirtingy
skelbimy versijy dalinius bandymus ir nustatyti, kuri i$ jy veikia
geriau.




,Facebook Ads Manager”: pavyzdys

Drabuziy mazmenininkas naudojo ,Facebook Ads Manager” vasaros
iSpardavimui reklamuoti. Analizuodama skelbimy nasumo rodiklius,
mazmenininkas pastebéjo, kad skelbimy, kuriuose rodomos jtakingyjy asmeny
partnerystés, CTR ir jsitraukimo rodiklis buvo didesnis nei bendryjy produkty
skelbimy. Jie perkélé daugiau savo biudzeto IéSy j kampanijas su
influenceriais, todél konversijy rodikliai padidéjo 25 %.




,2HubSpot": el. pasto kampanijy, nukreipimo puslapiy ir
naudotojy sgveiky stebéjimas

,2HubSpot" - tai ,viskas viename" rinkodaros platforma, kurioje stebimos ir
tvarkomos el. pasto rinkodaros kampanijos, nukreipimo puslapiy nasumas ir
naudotojy sgveika. Jmonéms ji suteikia jrankiy, leidzianCiy ugdyti
potencialius klientus, valdyti santykius su klientais ir analizuoti skaitmeniniy
kampanijy veiksminguma. Naudodamiesi ,HubSpot” reklamuotojai gali
stebéti tokius rodiklius kaip el. laisky atidarymo daznis, paspaudimy daznis
ir formy pateikimas, todél jie gali susidaryti iSsamy vaizdg, kaip jy

kampanijos pavercCia potencialius klientus klientais.




,2HubSpot": pagrindinés savybeés

- El. pasto kampanijy stebéjimas: ,HubSpot" stebi tokius rodiklius
kaip atviry laiSky daznis, paspaudimy daznis ir atmetimo daznis,
kad jvertinty el. pasto kampanijos sékme.

Atvykimo puslapiy analizé: ji stebi, kaip veikia nukreipiamieji
puslapiai, jskaitant konversijy rodiklius ir formos uzpildymo
rodiklius.

Potencialiy klienty vertinimas (Lead Scoring): ,HubSpot”
potencialiy klienty vertinimo sistema padeda rinkodaros
specialistams nustatyti prioritetus, atsizvelgiant j vartotojy
sgveikg su kampanijomis. Tai leidzia tiksliau nukreipti tolesnius
veiksmus ir efektyviau bendrauti su labiausiai susidoméjusiais
klientais.




,2HubSpot": pavyzdys

Programinés jrangos jmoné pasitelké ,HubSpot*, kad pradéty el. pasto
kampanijg, skirtg naujo produkto pristatymui. Stebédama el. laisky atidarymo ir
paspaudimy rodiklius, jmoné nustaté, kurie el. pasto sgraso segmentai buvo
labiausiai jsitrauke. Véliau jie iSsiunté itin tikslinj turinj ir pasieké 35 %
padidéjimg produkty demonstracijy rezervacijose per nukreipimo puslapius,
susietus el. laisSkuose.




+SEMrush®: paieskos varikliy reitingy ir mokamuy
skelbimy efektyvumo stebéjimas

,2HubSpot" - tai ,viskas viename" rinkodaros platforma, kurioje stebimos ir
tvarkomos el. pasto rinkodaros kampanijos, nukreipimo puslapiy nasumas ir
naudotojy sgveika. Jmonéms ji suteikia jrankiy, leidzianCiy ugdyti
potencialius klientus, valdyti santykius su klientais ir analizuoti skaitmeniniy
kampanijy veiksminguma. Naudodamiesi ,HubSpot” reklamuotojai gali
stebéti tokius rodiklius kaip el. laisky atidarymo daznis, paspaudimy daznis
ir formy pateikimas, todél jie gali susidaryti iSsamy vaizdg, kaip jy

kampanijos pavercCia potencialius klientus klientais.




+SEMrush”: pagrindinés savybés

- Raktiniy zodziy analizé: ,SEMrush” seka raktazodziy reitingus ir
parodo, kaip gerai prekés zenklo turinys veikia nattralioje
paieskoje.

- Atgaliniy nuorody stebéjimas: ,SEMshrush” stebi atgalines
nuorodas, kad padéty rinkodaros specialistams suprasti savo
svetainés autoritetg ir jos palyginimg su konkurentais.

PPC nasumas: ,SEMrush” analizuoja mokamos paieskos
skelbimus ir pateikia jzvalgy apie vieno paspaudimo kaing,
skelbimy pozicionavimg ir investicijy graza.




»SEMrush”: pavyzdys

Mazmeninés prekybos namy apyvokos prekémis jmoné naudojosi
»SEMrush®, kad pagerinty savo SEO strategijg. Analizuodama
raktazodziy reitingus ir konkurencinius duomenis, mazmenininké
nustaté didelio efektyvumo raktazodzius ir pakoregavo turinio
strategijg. Dél to 20 % padidéjo organinis svetainés lankytojy
srautas, o optimizavus ,Google Ads" kampanijg, 15 % sumazéjo
vieno paspaudimo kaina.
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