


Skaitmeninio dizaino ateities tendencijos

6 modulis

Apzvalga

Sis modulis gilinasi j naujy technologijy diegima ir tyrinéja naujausias tendencijas bei pazanga
skaitmeninés reklamos srityje. Jame iSsamiai nagrinéjamas naujy technologijy diegimo
skaitmeninéje reklamoje procesas, jskaitant dirbtinio intelekto, masininio mokymaosi, papildytos
realybés ir personalizuoty reklamos strategijy naudojima. Be to, modulis tyrinéja naujy technologijy
jtakg vartotojy elgsenai ir kintancig skaitmeninés reklamos aplinkg. Jame taip pat nagrinéjamas
dirbtinio intelekto naudojimo potencialas siekiant sumazinti anglies dioksido iSmetima.
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Naujos technologijos — virtuali realybé (VR) ir papildyta
realybé (AR)

1990-aisiais papildytosios ir virtualiosios realybés (AR/VR)
technologijos sulauké daug susidoméjimo, taCiau entuziazmas greitai
iSbléso dél netinkamos techninés jrangos ir skaitmeninio turinio
trdkumo. Vis délto pastargjj deSimtmetj susidoméjimas imersinémis
vaizdavimo technologijomis atgimé — tai lémé naujos technologijos,

kurios zenkliai pagerino AR/VR vaizdavimo sistemas.




Besiformuojancios technologijos — virtualioji (VR) ir
papildytoji realybé (AR)

Naujausi technologiniai pasiekimai suteikia galimybe kurti jtaigesne
Zzmogaus ir skaitmeninio pasaulio sgveikg, pranokstancig tradicinius
ploksc¢iuosius ekranus. Papildytosios (AR) ir virtualiosios (VR)
realybés akiniai tampa naujos kartos interaktyviais ekranais,
sidlandiais ryskig trimate (3D) vizualine patirt;.




Besiformuojancios technologijos — virtualioji (VR) ir
papildytoji realybé (AR)

VR ir AR technologijos ateityje turi didziulj potencialg jvairiose srityse.
Abi technologijos pasizymi praturtinta patirtimi, kuri sujungia virtualy
ir realy pasaulius, papildydamos juos iSpléstine 3D vizualizacija. Jos
taikomos jvairiose srityse, tokiose kaip Svietimas, sveikatos priezZiura,
inzinerija, zaidimy kdrimas ir reklama.




Besiformuojancios technologijos — virtualioji (VR) ir
papildytoji realybé (AR)

Papildytoji realybé (AR) ir virtualioji realybé (VR) — tai dvi skirtingos technologijos,
pasizyminc¢ios esminiais skirtumais tiek savo veikimo principu, tiek naudotojo
patirtimi. AR — tai technologija, kuri skaitmenine informacijg, tokig kaip vaizdus,
vaizdo jrasus ar 3D modelius, uzdeda ant realaus pasaulio vaizdo, dazniausiai
naudojantis iSmaniojo telefono ar plansetés kamera arba ekranu. Tokiu budu
naudotojai gali vienu metu sgveikauti tiek su skaitmeniniu, tiek su fiziniu pasauliu.




Besiformuojancios technologijos — virtualioji (VR) ir
papildytoji realybé (AR)

Tuo tarpu virtualioji realybé (VR) sukuria visiskai jtraukiancig,
kompiuteriu generuojama aplinkg, kuri perkelia naudotojus j virtualy
pasaulj, naudojant specialig jrangg — VR akinius, jutiklius ir valdiklius.




Besiformuojancios technologijos — virtualioji (VR) ir
papildytoji realybé (AR)

Vienas pagrindiniy skirtumy tarp AR ir VR yra jy jtraukimo bei sgveikos lygis.
AR integruoja skaitmeninj turinj j naudotojo realaus pasaulio aplinkg, leisdama
patirti interaktyvias patirtis, kurios apjungia virtualy ir fizinj pasaulius.




Besiformuojancios technologijos — virtualioji (VR) ir
papildytoji realybé (AR)

PrieSingai, VR visiSkai pakeicCia naudotojo realig aplinkg simuliuota aplinka,
suteikdama jtraukiancig ir daznai interaktyvig patirtj vien tik skaitmeniniame
pasaulyje.




Besiformuojancios technologijos — virtualioji (VR) ir
papildytoji realybé (AR)

Kalbant apie techninés jrangos reikalavimus, AR paprastai pasiekiama
naudojant kasdienius neSiojamuosius jrenginius, tokius kaip iSmanieji
telefonai ir plansetés, todél ji yra placiau prieinama visuomenei.




Besiformuojancios technologijos — virtualioji (VR) ir
papildytoji realybé (AR)

Tuo tarpu VR paprastai reikalauja specialiy akiniy ir papildomos jrangos, todél
jos prieinamumas tam tikru mastu gali buti ribotas.




Besiformuojancios technologijos — virtualioji (VR) ir
papildytoji realybé (AR)

Nors tiek AR, tiek VR turi savity pritaikymo galimybiy ir privalumy, svarbu
suprasti jy skirtumus, kad buty galima visiskai jvertinti Siy technologijy
teikiama jvairiapuse patirtj ir potencialg jvairiose srityse — jskaitant zaidimus,
Svietimg, sveikatos priezilrg, reklamg ir kt.

Stai keli ry$iai su papildytosios realybés reklamos pavyzdziais:
https://wear-studio.com/top-examples-of-augmented-reality-ads/

https://www.youtube.com/watch?v=V5bC4hnrPkg&t=6s
https://www.youtube.com/watch?v=iFaKhtIBU7A&t=1s



https://wear-studio.com/top-examples-of-augmented-reality-ads/
https://www.youtube.com/watch?v=V5bC4hnrPkg&t=6s
https://www.youtube.com/watch?v=iFaKhtlBU7A&t=1s

Dirbtinio intelekto (DI) ir masininio mokymosi pazanga
reklamos srityje

Dirbtinis intelektas (DI) - tai spar€iai besivystanti sritis, kurioje kuriamos
kompiuterinés sistemos, gebancios atlikti uzduotis, paprastai reikalaujancias
zmogaus intelekto. Tokios uzduotys apima vaizdinj suvokimg, kalbos
atpazinimag, sprendimy priémima ir kalby vertimag. DI apima jvairius metodus ir
taikymus, jskaitant masininj mokymasi (en. Machine Learning - ML), natiralios
kalbos apdorojima (en. Natural Language Processing - NLP) ir kompiuterin;
matymg (Computer Vision).

Stai reklamos kampanijos pavyzdys, sukurtos naudojant dirbtinj intelekta:

https://musebyclios.com/data-creativity/adventures-ai-sparked-stunning-
work-georgetown-optician/



https://musebyclios.com/data-creativity/adventures-ai-sparked-stunning-work-georgetown-optician/
https://musebyclios.com/data-creativity/adventures-ai-sparked-stunning-work-georgetown-optician/

Dirbtinio intelekto (DI) ir masininio mokymosi pazanga
reklamos srityje

Masininis mokymasis, dirbtinio intelekto (DI) $aka, orientuotas j algoritmy
kurimag, leidziantj kompiuteriams mokytis iS duomeny ir laikui bégant gerinti
savo veikima konkrecgiose uzduotyse be tiesioginio programavimo. Sis
metodas remiasi statistiniais modeliais ir algoritmais, kurie suteikia galimybe
sistemoms tobulinti savo veikimg pagal sukauptg patirtj. Pagrindiniai




Dirbtinio intelekto (DI) ir masininio mokymosi pazanga
reklamos srityje

Dirbtinis intelektas (D) ir masininis mokymasis (Machine learning - ML)
zenkliai pagerino sistemy optimizavima ir valdymo inzinerijg, analizuodami
didelius realaus laiko duomeny kiekius. DI algoritmai gali prognozuoti sistemy
elgseng ir koreguoti valdyma, siekiant didesnio efektyvumo ir patikimumo. Tuo
tarpu ML modeliai nuolat tobulina savo prognozes ir sprendimus, leidziant
sistemoms dinamiskai prisitaikyti prie kintanciy aplinkos salygu.




Dirbtinio intelekto (DI) ir masininio mokymosi pazanga
reklamos srityje

Reklamos pramoné patiria reikSmingus pokycius dél dirbtinio intelekto (DI) ir masininio mokymosi (ML)
jtakos. Sios technologijos kei&ia reklama, pla¢iai taikomos programinéje reklamoje, prognozuojamojoje
analizéje ir konkrec¢ioms interneto platformoms pritaikytose strategijose. DI ir ML naudojami dideliy
duomeny rinkiniy analizei, tendencijy ir désningumy atpazinimui, reklamos taikymo optimizavimui bei
reklamos turinio personalizavimui — visa tai leidzia kurti veiksmingesnes ir efektyvesnes reklamos
kampanijas. Be to, DI pagrindu veikiantys pokalbiy robotai (chatbotai) ir virtualls asistentai vis dazniau
naudojami vartotojy aptarnavimui ir jsitraukimo didinimui reklamos srityje




Tvarus metodai: ekologisko dizaino naujoves

Pastaraisiais metais vis labiau didéja poreikis, kad jmonés aktyviai
ieskoty ir diegty novatoriskas strategijas, skirtas aplinkos
tausojimui skatinti ir reklamos sukeliamam anglies dioksido
pédsakui mazinti. Sios strategijos apima jvairias iniciatyvas,
jskaitant (bet neapsiribojant) tvariy medziagy naudojimg rinkodaros
priemonése, energijg taupanciy technologijy taikymg skaitmeninei
reklamai bei aplinkai draugisky praktiky integravimg visame
reklamos procese. Sios nuoseklios pastangos atspindi augant;
sgmoninguma dél tvarumo svarbos verslo pasaulyje ir
jsipareigojimg mazinti ekologinj reklamos veiklos poveikj.




Tvarus metodai: ekologisko dizaino naujoves

Klienty jtraukimo ir rinkodaros strategijos keiciasi, siekiant
patenkinti didéjantj ekologisky sprendimy poreikj. Vienas is$
zymiausiy pokycCiy — peréjimas prie spausdinty medziagy,
pagaminty i$ perdirbto popieriaus, kurio didzigjg dalj sudaro
vartotojy atliekos, ir ekologisky dazy naudojimas. Sis strateginis
pokytis Zymiai sumazina rinkodaros veiklos poveikj aplinkai. Be to,
vis daugiau démesio skiriama ekologisky medziagy pasirinkimui
pakuotéms ir reklaminéms prekéms, pabréziant aplinka
tausojancios rinkodaros pastangy svarbg. Kita veiksminga
strategija — mazinti spausdinty medziagy kiekj ir daznumag, taip pat
keisti asmeninius renginius virtualiais, taip zymiai prisidedant prie
aplinkos tar§os mazinimo. Siy ekologisky sprendimy taikymas ne
tik parodo jsipareigojimg saugoti aplinkg, bet ir teigiamai veikia
aplinkg vertinancius vartotojus, stiprindamas prekés zenklo
patrauklumg ir lojaluma.




Tvarus metodai: ateities kryptys skaitmeninio tvarumo
srityje

Skaitmeninés rinkodaros poveikis aplinkai yra nuolat diskutuojama tema, ypac
atsizvelgiant j didelj energijos suvartojimg ir su tuo susijusj anglies dioksido
iSmetima. TacCiau yra keletas aktyviy priemoniy, kuriy galima imtis siekiant
sumazinti Siuos aplinkosaugos klausimus. Vienas veiksmingas budas -
optimizuoti skaitmeninius isteklius, pvz., vaizdus ir vaizdo jrasus, dél ko
galima zymiai sumazinti energijos poreikj tiek saugojimo, tiek perdavimo
procesams. Be to, pasirenkant interneto svetainiy serveriy paslaugy teikéjus,
kurie ne tik teikia pirmenybe atsinaujinanciyjy energijos istekliy naudojimui,
bet ir aktyviai siekia anglies dioksido neutralumo, galima zymiai prisidéti prie
aplinkos tvarumo skaitmeninés rinkodaros sektoriuje.

Cia rasite nuoroda, kurioje paaiskinama turinio optimizacija:
https://www.sharethrough.com/blog/5-simple-ways-brands-can-make-
display-ads-more-sustainable



https://www.sharethrough.com/blog/5-simple-ways-brands-can-make-display-ads-more-sustainable
https://www.sharethrough.com/blog/5-simple-ways-brands-can-make-display-ads-more-sustainable

Tvarus metodai: ateities kryptys skaitmeninio tvarumo
srityje

Be to, jmonés gali daryti reikSmingg poveikj aktyviai remdamos anglies
dioksido kompensavimo projektus. Tai leidzia joms kompensuoti savo anglies
dioksido iSmetimus ir skatinti aplinkos apsaugos pastangas. Taip pat labai
svarbu spresti elektroniniy atlieky problemg, o tai galima pasiekti skatinant
energijg taupancius jrenginius ir jgyvendinant tvarias energijos taupymo
priemones visose skaitmeninése platformose.




Tvarus metodai: ateities kryptys skaitmeninio tvarumo
srityje

Be to, dirbtinio intelekto (DI) technologijy integravimas j tvaresnes tikslinés reklamos
praktikas gali Zymiai sumazinti elektroniniy atlieky kiekj ir jy neigiamg poveik;
aplinkai. Sis pozidris gali turéti toli siekian&iy teigiamy padariniy aplinkai, pavyzdziui,
sumazinti tradiciniy reklamos metody anglies dioksido iSmetimg ir skatinti atsakinga
vartojima. Si sritis reikalauja nuolatinio tyrinéjimo ir plétros, kad baty iSnaudotas
visas DI potencialas skatinant aplinkos tvarumg reklamos pramonéje.
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